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1. El mercado internacional y los precios del 
aceite de palma: Tendencias y volatilidad.

2. Mercado nacional de aceite de palma
3. Perspectivas de precios y mercados de los 3. Perspectivas de precios y mercados de los 

aceites vegetales. 
4. Aspectos institucionales del mercado 

interno
5. Conclusiones
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• Las caídas recientes de los precios se 
presentan en un contexto de largo plazo.

• La situación actual y las perspectivas se 
analizan en el marco del mercado analizan en el marco del mercado 
internacional

• El mercado interno es un espejo del 
internacional

3
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El mercado 
colombiano de aceites 
vegetales es tomador 
de precios 
internacionales. 

• Participación de Colombia: 2% en 
la producción mundial de aceite de 
palma; 1% en el consumo mundial 
de aceite de palma.

• Participación de la producción de internacionales. 

Los TLCs firmados 
llevarán a que sus 
precios internos 
estarán cada vez más 
conectados a los 
externos.

• Participación de la producción de 
aceite de palma de Colombia en la 
producción mundial de aceites 
vegetales y animales: (1/2)%.

• Libertad de importación y 
aranceles bajos y en reducción

• Libertad de exportación

4
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¡Regreso a la tendencia!
Evolución de los precios nominales del aceite de pal ma crudo 

CIF Rotterdam  Ene-1981 / Oct-2008
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Precio promedio nominal Ene-1981 / Oct-2008 = US$47 9
Fuente: Fedepalma con cifras de Oil World



Volatilidad y tendencia decreciente de los precios reales del 
aceite de palma crudo 

CIF Rotterdam Ene-1981 / Oct 2008
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La turbulencia de los precios internacionales del aceite de palma ha sido una 
constante.
Los precios en términos reales tienen una tendencia decreciente

Tendencia real



Fluctuaciones de los precios del aceite de palma (más extremas ya que es un 
cultivo permanente con oferta más inflexible): Tendencia 1950-2007 

decreciente en dólares de 2007
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Fuente: James Fry – LMC en el 50 aniversario de ANIA ME 



Cambió el patrón de los ciclos de precios

Comportamiento del ciclo de precios nominales del a ceite de palma 
crudo CIF Rotterdam  Ene-1981 / Oct-2008
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Fuente: Fedepalma con cifras de Oil World
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Los precios de los aceites vegetales acompañaron 
a los precios del petróleo crudo cuando este subió 

y también lo acompañaron bajando en paralelo. 
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Por qué subieron (enero 2007 a marzo 2008) y por qué luego 
bajaron los precios del APC (marzo 2008 a octubre 2008)

Subieron los precios a 
niveles inesperados

Demanda
• Alta demanda mundial para fabricación de 

alimentos (India y China más ricos)
• Uso de aceites vegetales para producir 

biodiésel . 

Bajaron los precios a rangos
tradicionales aún buenos

Demanda
• La reducción sensible de la demanda por la subida

de los precios de los aceites vegetales y el efecto
negativo de la subida de los precios de todos los
commodities en los ingresos.

• Cuando la subida de los aceites vegetales superó labiodiésel . 
• Inversionistas se volcaron al mercado de 

futuros de commodities.
Oferta
• Las siembras de semillas oleaginosas no 

subieron lo suficiente porque se destinó tierra 
para sembrar maíz para bioetanol  

• Restricciones de los gobiernos a las 
exportaciones.

• Impacto de los precios altos del petróleo .
• Reducción de inventarios .

• Cuando la subida de los aceites vegetales superó la
del petróleo la demanda para biodiésel cayó
especialmente en Alemania y Estados Unidos.

• Contagio de la crisis financiera global y retiro de
los especuladores financieros.

• Los gobiernos pueden empeorar esta situación
subiendo aranceles a las importaciones

Oferta
• Las buenas cosechas de semillas oleaginosas en el

hemisferio norte por las favorables condiciones
climáticas y en respuesta a los altos precios.

• Mayores inventarios y en particular de aceite de
palma en Malasia e Indonesia

11



Volatilidad de los precios diarios del aceite 
de palma CIF Rotterdam 2006 - 2008
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¿Qué mensaje nos envían los precios 
internacionales de los aceites vegetales?

Alta volatilidad
• La turbulencia de 

los precios 
internacionales del 
aceite de palma ha 

Tendencia decreciente
• Los precios en términos reales (corregidos 

por la inflación) tienen una tendencia 
decreciente. 

• Periodo: 1950-2007 cayeron al 2.4 % 
anual. Enero 1981 a septiembre 

aceite de palma ha 
sido una constante 
a lo largo de su 
existencia.

• Los extremos altos 
y bajos no duran 
mucho

anual. Enero 1981 a septiembre 
2008:cayeron 3.9%.

• Palma negocio de largo plazo: 
Miremos la tendencia. Precio de 
tendencia en 2008: entre US$400 y 
US$ 480 CIF Rott. Precio FOB 
exportación equivale a US$425 
que equivale a cerca de US$500 
CIF Rott. 13
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Colombia. Abastecimiento del fruto de palma de aceite a las 
plantas extractoras

2006 – 2008 (Miles de toneladas)

Origen de la fruta 2006 2007
Ene -  Sept Oct - Dic tons Part. %

Proveniente de cultivos 
propios

2008 2008

propios 1.184  1.099  945             247              1.192    30,4

Comprado 1.719  1.875  1.780          466              2.245    57,1

Maquila 548     608     389             102              491       12,5

Total 3.451  3.582  3.114          815              3.929    100,0

15



Colombia. Mercado interno estrecho. Las 
exportaciones llegaban al 40% de la producción 

Millones 
tons

16

Producción en 2008:  0,8
Exportaciones: 0,3
Consumo: 0,5



Colombia. Importaciones de aceites y grasas vs. 
exportaciones de aceite de palma 2000 - 2007
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Colombia. Ventas internas más utilización propia de aceite 
de palma por tipo de industria Ene – Sept 2007 - 2008  

Abs. %

Empresas Tradicionales 299.476 286.845 -12.631 -4,2
Alimentos Balanceados 33.825 22.201 -11.624 -34,4

Tipo de industria 2007 2008
Variación

18

Otros 2.257 2.739 482 21,4

Total sin Biodiesel 335.558 311.785 -23.773 -7,1

Biodiesel 71 23.487 23.416 32823,0

Total con Biodiesel 335.629 335.272 -357 -0,1



Colombia. Exportaciones de aceite de palma
Ene-Sept 08 
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Las exportaciones de aceite de palma alcanzan las 2 96,5 miles de toneladas entre enero y 
septiembre de 2008, mostrando un incremento del 17%  frente al mismo período de 2007 
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Colombia. Ventas internas más utilización propia de 
aceite de palmiste 2007 - 2008 
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Entre enero y septiembre de 2008, las ventas intern as más utilización propia de aceite de palmiste, 
alcanzan las 25,5 miles de toneladas, mostrando una  caída del 10% frente a igual período de 2007
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Colombia. Exportaciones de aceite de palmiste 
2007 - 2008 
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Las exportaciones de aceite de palmiste sumaron 26, 9 miles de toneladas en los
primeros nueve meses de 2008, registrando un crecim iento del 14% frente a 2007
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Volatilidad de precios internacionales y 
transmisión de los precios al mercado 

interno
• Transmisión razonable de precios
• Los precios internacionales fluctúan a todo 

instante.
• Los precios internos cambian • Los precios internos cambian 

mensualmente.

22



Colombia. Evolución del precio en el mercado interno
Vs ventas locales más utilización propia de aceite d e palma
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La disminución de los precios del aceite de palma, podrían implicar un aumento
del consumo local, aunque también dependerá de cuanto se afecte el
crecimiento de la economía colombiana por la crisis mundial.



Rigidez del precio del aceite de palma 
nacional frente al internacional  Abr 08 –

Sept 08
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Colombia. Condiciones de venta del aceite de palma 
Ene-Sept 08 
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• Nuestro mercado local es estrecho incluyendo
biodiésel

• Estamos conectados al mercado mundial
Importamos aceites vegetales
Exportamos aceites de palma y palmiste

Conclusiones Mercado interno

• Hay una transmisión de precios con algunos filtros y
distorsiones

• Los TLCs conducen a que estaremos más vinculados
a los mercados externos.

26
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In Indonesia Palm Oil Output to be boosted to 33 Mn  T 
in 2015 (vs 19.1 in 2008)

Fuente: Mielke presentación en el 50 aniversario de  ANIAME
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Consumo mundial de aceites y grasas 2008/2009 
(Millones de tons)
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Consumo de aceites vegetales y proyecciones. La 
demanda de alimentos ha sido y continuará siendo la  
fuerza más poderosa de crecimiento de la demanda 

seguida del biodiésel
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El incremento de la rentabilidad de la producción biodiesel y  
la débil producción del aceite de palma reducirá los 

inventarios
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Fuente: James Fry – LMC en el 50 aniversario de ANIA ME



A mediados de octubre de 2008 el precio del petróleo 
(Brent) estaba un 80% más alto que su tendencia de largo 

plazo. ¿Cuánto más va a caer? ¿Cuando: 2012? 
Fuente: James Fry – LMC en el 50 aniversario de ANIAME
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El aceite de palma tiene un precio bajo con 
relación al de soya

1
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Fuente: Mielke presentación en el 50 aniversario de  ANIAME



Colombia. Pronóstico de la producción y el consumo de 
aceite de palma 2008-2009 (Miles de toneladas)
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* Escenario 1: Mezcla del B5

** Escenario 2: Estimando aumento de mezcla con ent rada de nuevas plantas
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Colombia: Producción y consumo mensuales de aceite de 
palma 2009 ( e )
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Las exportaciones de aceite de palma en 2009 se red ucirán por el incremento de la demanda

de aceite para biodiésel 
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Las instituciones de estabilización operan en 
beneficio de los consumidores cuando los precios son altos y 
en beneficio de los productores cuando los precios son bajos

• Cuando los precios se elevaron el SAFP llevó a cero los aranceles 
beneficiando a los consumidores.

• A partir de octubre de 2008, ante la caída de los precios el mercado 
interno gozará de protección arancelaria por efecto del SAFP. 

• ¿Qué vida le queda a los aranceles y al SAFP?
• El costo de paridad de importación del aceite de palma o de sus • El costo de paridad de importación del aceite de palma o de sus 

sustitutos será sustancialmente más alto que el FOB de exportación.
• El beneficio de la protección al mercado interno el mecanismo Fondo 

de Estabilización de Precios, FEP, lo traslada también a quienes 
vende al menor precio que tiende a ser al de exportación. Es un 
mecanismo de solidaridad.

• La demanda de aceite para biodiésel en el mercado interno aumenta 
el ingreso por concepto de ventas al mejor precio y por tanto mejora 
el ingreso palmero.
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Colombia. Sistema Andino de Franjas de Precios y 
Aranceles 2008-2009
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Colombia . . Evolución de la Tasa Representativa de 
Mercado 2005-2008  ($ / US$)
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La ventaja competitiva del núcleo palmero

• El vendedor de fruta es el principal abastecedor de las plantas de 
beneficio.

• El uno necesita al otro y es el núcleo el que podrá competir en el 
mercado de precios de tendencia decrecientes a largo plazo.

• Los precios internos de la fruta se sitúan actualmente entre 16 y 18%. 
En México entre 12% y 13%.

• ¿Que tan trasparentes son estos mercados y cómo se equilibran los 
poderes de mercado?

• Tienen ventajas la localización? Como son los fletes de insumos?
• Que papel cumplen los contratos
• Cómo avanzar en la asistencia técnica y la extensión del núcleo. Que 

papel cumple C.I. Acepalma en la comercialización de insumos?

40



Colombia. Integración vertical de la producción de 
aceite de palma con las industrias

2006

Producción de 
aceite de palma 

no integrada

2010 (estimado)
Producción de 

aceite de palma 
no integrada

6%53%

Producción de 
aceite de palma 

integrada
47%

6%

Producción de 
aceite de palma 

integrada
94%
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Estimativo del tamaño de los núcleos de palma de aceite 
por zonas en 2007

Zona No. Plantas
Fruto 

producido
Rendimiento 

Fruto
Area sembrada

Tamaño promedio del 
núcleo

Miles ton Ton / ha Ha Has
Oriental 21 1.041 16,33 106.317 5.063
Central 10 1.094 22,40 77.594 7.759
Norte 14 1.077 17,05 97.881 6.992
Occidental 8 371 14,64 34.610 4.326
Total 53 3.582 17,82 316.402 5.970
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Colombia: Condiciones de ventas de aceite de palma 
colombiano, según mercados en 2009 ( e ) 
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• El consumo mundial de aceites y grasas continuará aumentado por
el crecimiento de la demanda de alimentos y el biodiésel. Existen
incertidumbres sobre la cosecha de oleaginosas en Suramérica, por
la sequia, la falta de crédito para los agricultores y la disminución
de la fertilización por la disminución de la rentabilidad ante la caída
de los precios.

• El mayor consumo de aceite de palma para atender biodiésel,
atenuará el impacto de la caída de los precios internacionales.
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• La estacionalidad de la producción de Colombia, implicará un gran
reto para el abastecimiento del mercado local, puesto que se estima
que existirán excedentes en el primer semestre y déficit en algunos
meses del segundo.
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• La aplicación del Sistema Andino de Franjas de Precios (SAFP), ante la
caída de precios internacionales, implicará la aplicación de aranceles, lo
que atenúa el efecto de la caída de los precios internacionales en los
precios del mercado local.

• Pese al incremento de la producción nacional de aceite y almendra de
palma, y a que las ventas de aceite de palma estarían destinadas
principalmente al mercado nacional, se prevé una disminución del valor de
la producción de la palma de aceite debido a la caída de los precios.
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• La palma es un negocio de largo plazo: Miremos la tendencia de los
precios. Precio de tendencia en 2008: entre US$400 y US$ 480 CIF Rott.
Son competitivos sus costos? Puede mejorar su productividad y reducir sus
costos? ¿Cómo puede mejorar su núcleo palmero?
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Muchas GraciasMuchas Gracias !!
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